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Claudia Muslimawati. K7410041. PENGARUH PROMOSI MELALUI 
MEDIA SOSIAL DAN KESADARAN MEREK TERHADAP MINAT BELI 
AIR MINUM DALAM KEMASAN DENGAN MEREK AQUA PADA 
MAHASISWA PENDIDIKAN EKONOMI FKIP UNS. Skripsi, Surakarta : 
Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas Sebelas Maret Surakarta, Juli 
2017. 
 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) pengaruh promosi melalui 
media sosial terhadap minat beli AMDK dengan merek Aqua pada mahasiswa 
Program Studi Pendidikan Ekonomi FKIP UNS. (2) Pengaruh kesadaran merek 
terhadap minat beli AMDK dengan merek Aqua pada mahasiswa Program Studi 
Pendidikan Ekonomi FKIP UNS. (3) Pegaruh promosi melalui media sosial dan 
kesadaran merek terhadap minat beli AMDK dengan merek Aqua pada 
mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi FKIP UNS. 
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kuantitatif. 
Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Pendidikan Ekonomi angkatan 
2014, 2015, dan 2016. Sampel yang terpilih sebanyak 131 mahasiswa dengan 
teknik pengambilan sampel proportionate stratified random sampling. Teknik 
pengumpulan data yang digunakan adalah metode angket dengan hasil analisis 
regresi berganda. 
Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa: (1) Terdapat 
pengaruh positif yang signifikan antara promosi melalui media sosial terhadap 
minat beli AMDK dengan merek Aqua pada mahasiswa Program Studi 
Pendidikan Ekonomi FKIP UNS. (Harga thitung>ttabel atau 2,081>1,979 pada taraf 
signifikansi 5%). (2) Terdapat pengaruh positif yang signifikan antara kesadaran 
merek terhadap minat beli AMDK dengan merek Aqua pada mahasiswa Program 
Studi Pendidikan Ekonomi FKIP UNS. (Harga thitung>ttabel atau 4,832>1,979 pada 
taraf signifikansi 5%).  
 
 











Claudia Muslimawati. K7410041. THE INFLUENCE OF PROMOTION 
THROUGH SOCIAL MEDIA AND BRAND AWARENESS TOWARDS INTEREST 
DRINKING WATER IN PACKAGING WITH AQUA BRAND TO ECONOMIC 
EDUCATION STUDENTS OF TEACHER TRAINING AND EDUCATION 
FACULTY OF SEBELAS MARET UNIVERSITY SURAKARTA. Thesis, Surakarta: 
Teacher Training and Education Faculty of Sebelas Maret University, Surakarta, 
July 2017. 
 
This study aims to determine: (1) the influence of promotion through 
social media towards interest in buying drinking water in packaging with aqua 
brand to economic education students of Teacher Training and Education Faculty 
of Sebelas Maret University, Surakarta. (2) The influence of brand towards 
interest in buying drinking water in packaging with aqua brand to economic 
education students of Teacher Training and Education Faculty of Sebelas Maret 
University, Surakarta. (3) The influence of promotion through social media and 
brand awareness towards interest in buying drinking water in packaging with 
aqua brand to economic education students of Teacher Training and Education 
Faculty of Sebelas Maret University, Surakarta. 
Methods used in research is descriptive quantitative .The population of the 
research are students of economic education class year 2014 , 2015 , and 2016. 
The data collection technique used in this research is proportionate stratified 
random sampling, as many as 131 students. Data collection techniques used is the 
method survey by the analysis of multiple regression . 
Based on the results of the study, it can be concluded that: (1) There is a 
significant positive influence between promotion through social media towards 
interest in buying drinking water in packaging with aqua brand to economic 
education students of Teacher Training and Education Faculty of Sebelas Maret 
University, Surakarta. (Price t count> ttable or 2.081> 1.979 at 5% significance 
level). (2) There is a significant positive influence between brand awareness 
towards interest in buying drinking water in packaging with aqua brand to 
economic education students of Teacher Training and Education Faculty of 
Sebelas Maret University, Surakarta. (Price t count> ttable or 4,832> 1,979 at 
significance level 5%). 
 
 
















Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya 
sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah selesai (dari 
sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain dan 
hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap.” 
(QS (Al-'Asyr) 94:5-8) 
 
Hidup ini seperti sepeda. Agar tetap seimbang, kau harus terus bergerak (Albert 
Einstein) 
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Skripsi ini saya persembahkan untuk: 
 
Bapak dan Ibu 
“Terima kasih atas doa yang tidak pernah terputus serta kepercayaan dan kasih 
sayangnya selama ini.” 
 
Nasa, Mbah Putri, Alm. Mbah Kakung dan Gembul 
“Terima kasih karena senantiasa mendorong langkahku dengan menghibur, 
perhatian, doa dan semangat yang tidak pernah putus. Semoga hal-hal baik selalu 
mengikuti kalian.” 
 
Sulvana, Yunita, Ovie, Epi, Pipit, Rizqita, Totok, Aga, Ganjar, Bimo, Ashar, 
Andi, Topik, Bekti, Aji, Untsa, Ica, Nana, Okkie, Nida, Abel, Sari, Fina, Astrid, 
Ayu, Fitri, Anna, Lia, Inggrit, Dian, Desy, Astisa 
“Terima kasih untuk semua motivasi, perhatian, doa, dan semangatnya yang tiada 
henti. Semoga kesuksesan selalu menyertai kalian.” 
 
Teman Seperjuangan 
(Ilyan, Anti, Yeni, Andoyo, Galang, Rustam, Handy, Mega, Sakin, Esti, Ika) 
“Terima kasih telah membersamai dan saling menguatkan satu sama lain. Semoga 
kesuksesan selalu menyertai kalian.” 
 
Teman - Teman Pendidikan Ekonomi 2010 
“Terima kasih atas motivasinya selama ini dan terima kasih juga telah membantu 

















 Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas segala limpahan 
rahmat dan karunia yang diberikan sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi 
dengan judul “Pengaruh Promosi Melalui Media Sosial dan Kesadaran Merek 
Terhadap Minat Beli Air Minum Dalam Kemasan dengan Merek Aqua pada 
Mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP UNS (Implementasi pada Kompetensi 
Dasar Mendeskripsikan Konsep Manajemen)”. 
 Skripsi ini disusun guna memenuhi persyaratan untuk mendapatkan gelar 
Sarjana pada Pendidikan Ekonomi Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan 
Universitas Sebelas Maret Surakarta. 
 Penulis menyadari bahwa penyusunan skripsi ini masih banyak mengalami 
hambatan namun atas bantuan dari berbagai pihak akhirnya penulis dapat 
menyelesaikannya. oleh karena itu penulis mengucapkan rasa terima kasih atas 
segala bantuannya kepada: 
1. Prof. Dr. Joko Nurkamto, M.Pd., Dekan Fakultas Keguruan dan Ilmu 
Pendidikan Universitas Sebelas Maret Surakarta yang telah memberikan ijin 
dalam rangka mengadakan penelitian guna penyusunan skripsi. 
2. Drs. Sunarto, MM., selaku Ketua Program Studi Pendidikan Ekonomi 
Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas Sebelas maret Surakarta 
dan selaku pembimbing I yang telah memberi pengarahan, motivasi, 
bimbingan dan ijin penyusunan skripsi sehingga skripsi ini dapat 
terselesaikan. 
3. Dr. Dewi Kusuma Wardani, M.Si., selaku pembimbing II yang dengan sabar 
memberikan bimbingan, pengarahan dan motivasi, sehingga skripsi ini dapat 
terselesaikan. 
4. Dosen Pendidikan Ekonomi yang telah memberikan bekal ilmu pengetahuan 
sehingga dapat menunjang terselesaikannya skripsi ini. 
5. Mahasiswa Pendidikan Ekonomi UNS angkatan 2014, 2015, dan 2016 yang 





6. Bapak dan ibu tercinta yang telah memberikan doa serta kasih sayang yang 
tidak pernah putus. Begitu juga dengan motivasi serta kesabaran yang 
diberikan selama ini. 
7. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan yang telah membantu dalam 
penyusunan skripsi ini. 
Saran dan kritik yang membangun sangat penulis harapkan. Semoga 
skripsi ini dapat bermanfaat bagi penulis khususnya dan bagi para pembaca 































HALAMAN SAMPUL ...............................................................................  i 
HALAMAN PERNYATAAN ....................................................................    ii 
HALAMAN PENGAJUAN ........................................................................  iii 
HALAMAN PERSETUJUAN ....................................................................  iv 
HALAMAN PENGESAHAN .....................................................................    v 
HALAMAN ABSTRAK .............................................................................  vi 
HALAMAN ABSTRACT ..........................................................................  vii 
HALAMAN MOTTO .................................................................................  viii 
HALAMAN PERSEMBAHAN .................................................................  ix 
KATA PENGANTAR ................................................................................  x 
DAFTAR ISI ...............................................................................................  xii 
DAFTAR GAMBAR ..................................................................................  xiv 
DAFTAR TABEL .......................................................................................  xv 
DAFTAR LAMPIRAN ...............................................................................  xvi 
BAB I    PENDAHULUN 
A. Latar Belakang Masalah .........................................................  1 
B. Identifikasi Masalah ...............................................................  8 
C. Pembatasan Masalah ..............................................................  9 
D. Perumusan Masalah ...............................................................  10 
E. TujuanPenelitian ....................................................................  10 
F. ManfaatPenelittian .................................................................  11 
BAB II   KAJIAN PUSTAKA, KERANGKA BERPIKIR, DAN HIPOTESIS 
A. Kajian Pustaka .......................................................................  12 
1. Tinjauan Tentang minat Beli ...........................................  12 
2. Tinjauan Tentang Perilaku Konsumen ............................  14 
3. Tinjauan Tentang Promosi Produk ..................................  16 





5. Tinjauan Tentang Kesadaran Merek ................................  22 
6. Manajemen Pemasaran AMDK Aqua .............................  25  
B. Kerangka Berfikir ..................................................................       26 
C. Hipotesis ................................................................................      29 
 
BAB III METODOLOGI PENELITIAN 
A. Tempat dan Waktu Penelitian .................................................     30 
B. Desain Penelitian ...................................................................     31 
C. Populasi dan Sampel ..............................................................    34 
D. Teknik Pengumpulan Data .....................................................    36 
E. Teknik Pengumpulan Data  ....................................................    37 
F. Validasi Instrumen Penelitian ................................................  41 
G. Teknik Analisis Data .............................................................   45 
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 
A. Hasil Penelitian ......................................................................  51 
1. Deskripsi Data ..................................................................    51 
2. Pengujian Persyaratan Analisis ........................................    52 
3. Pengujian Hipotesis .........................................................    56 
B. Pembahasan ...........................................................................    61 
BAB V  SIMPULAN, IMPLIKASI, DAN SARAN 
A. Simpulan .................................................................................    65 
B. Implikasi ................................................................................    66 
C. Saran ......................................................................................    67 
DAFTAR PUSTAKA .................................................................................    69 











2.1 Kerangka Pemikiran Teoritis ................................................................  29   
4.1 Grafik Normal P.Plot of Regression Standardized Residual ................  50   
4.2 Scatterplot Regression Standardized Residual ......................................  53   























1.1 Pengguna Internet di Indonesia .............................................................  2 
1.2 Data Penjualan AMDK di Indonesia ....................................................  4 
1.3 Top Brand Indeks Kategori AMDK di Indonesia Tahun 2014 – 2016 .  5 
3.1 Waktu dan Jenis Kegiatan Penelitian ....................................................  30 
3.2 Hasil Uji Validitas Variabel X1 ............................................................  42 
3.3 Hasil Uji Validitas Variabel X2 ............................................................  42 
3.4 Hasil Uji Validitas Variabel Y ..............................................................  43 
3.5 Hasil Uji Reliabilitas .............................................................................  44 
4.1 Deskripsi Data Statistik .........................................................................   50 
4.2 Coefficient Uji Multikolinieritas ...........................................................  52 
4.3 Uji Autokorelasi ....................................................................................  54 
4.4 Koefisien Regresi ..................................................................................  56 
4.5 ANOVA ................................................................................................  58 
4.6 Coefficients ...........................................................................................  59 










1. Daftar Mahasiswa Sebagai Sampel Penelitian ......................................   72 
2. Definisi Operasional..............................................................................   78 
3. Kisi-kisi Kuesioner Uji Coba ................................................................   81 
4. Kuesioner Uji Coba ...............................................................................   82 
5. Tabulasi Data Hasil Uji COba Kuesioner .............................................   86 
6. Tabel Nilai r Product Moment  .............................................................     89 
7. Hasil Uji Validitas .................................................................................  92   
8. Hasil Uji Reliabilitas .............................................................................  99  
9. Kisi-kisi Kuesioner Penelitian ..............................................................  105  
10. Surat Pengantar Kuesioner ....................................................................  106  
11. Kuesioner Penelitian .............................................................................  107  
12. Tabulasi Data Penelitian .......................................................................  110  
13.  Data Induk Penelitian ...........................................................................  124  
14. Deskripsi Data Penelitian ......................................................................  128  
15. Hasil Pengujian Persyaratan Analisis....................................................  129  
16. Hasil Pengujian Hipotesis .....................................................................  132  
17. Tabel t dan Tabel F ...............................................................................  134 
18. Surat Permohonan Izin Penyusunan Skripsi .........................................  138  
19. Surat Keputusan Dekan FKIP tentang Izin Penyusunan Skripsi ..........  139  
20. Surat Permohonan Izin Penelitian .........................................................  140  
21. Surat Keterangan Pelaksanaan Penelitian  ............................................  141 
 
 
 
